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Resumen: El objetivo de este articulo es examinar la idea de celebridad en el marco de la sociedad digital.
Para ello, en primer lugar, se hace una revisién de la nocién de fama desde una perspectiva filosofica e
histérica. En segundo lugar, se analizan las circunstancias de la fama en la época contempordnea a través
de, fundamentalmente, tres elementos: las redes sociales, el beneficio econémico y el arte. Se concluye
sefalando la necesidad de conceptualizar una fama de caracter heterogéneo, que no depende ya del mero
valor cualitativo de las acciones realizadas sino también de lo numérico y digital (a menudo entrelazados).
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digital.

Abstract: This article examines the idea of celebrity in the context of digital society. To do so, the notion of
fame is reviewed from a philosophical and historical perspective. In addition, the circumstances of fame
in the contemporary era are analyzed through three main elements: social networks, economic benefit,
and art. This study concludes by highlighting the need to conceptualize a heterogeneous fame, which
does not depend simply on the mere qualitative value of the actions performed but also on numerical
and digital aspects (often intertwined).
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ARISTAS DE LA FAMA EN LA SOCIEDAD DIGITAL

Introduccion
Fame is a bee.
It has a song —It has a sting—
Ah, too, it has a wing.
(Emily Dickinson, poema, 2005).

n este breve poema, Emily Dickinson —ejemplo candnico de la ausencia de reconocimiento en

vida, pese al valor atribuido hoy a su obra— equiparaba una abeja con la fama para sugerir que

esta tiene multiples caras: una agradable (song), otra peligrosa (sting) y otra, acaso, volatil y efimera
(wing). La poeta norteamericana compuso este texto en la segunda mitad del siglo XIX; desde entonces,
con el fendmeno de mundializacién y el surgimiento de la llamada sociedad digital, la idea de fama no
ha hecho sino multiplicarse en la medida en que también la sociedad —o la percepcion de la misma, si
se prefiere— ha hecho lo propio.

De este modo, en este trabajo se pretende ofrecer una perspectiva ilustrativa de la fama en el contexto
actual dela sociedad digital, tres décadas después de la aparicion de la web en 1989. Asi, se parte tanto de
lanocién misma de fama como de su concepcion y relevancia histéricas, cuando la tecnologia digital era
poco menos que una entelequia dificil de imaginar. Con ello se busca no solo entender mejor el contexto
contemporaneo, prenado de redes sociales, influencers y arte mercantilizado, sino también vislumbrar
en cierta medida el venidero. El objetivo tltimo no es emitir un discurso sesgado a favor o en contra de
las redes sociales, sino radiografiar determinadas situaciones derivadas de su uso. La préctica totalidad
de los seres humanos esta sujeta, en mayor o menor medida, a la fama.

La fama: concepto y pasado

En sentido estricto, la fama, como la justicia o la belleza, no es mas que una condicién intangible, pues
no puede experimentarse de un modo fisico directo; en todo caso, son sus diversas concreciones y
realizaciones (como es el caso de las llamadas celebridades: personas famosas) y sus consecuencias
sociales (mayor poder adquisitivo, por ejemplo) las que agregan un componente tangible indirecto.
La fama produce, no obstante, efectos de caracter emocional en quienes la ostentan o ambicionan, y
posiblemente incluso en quienes, simplemente, piensan en ella de manera esporadica.

A efectos tedricos, cabe tomar la fama mds como una idea que como un concepto, entendiendo que la
primera pertenece al dominio de la filosofia y el segundo al de, sobre todo, la ciencia (Bueno, 2009). Como
se argumentard, resulta complicado objetivar la fama desde un punto de vista estrictamente cientifico,
ya que se trata de una atribucion social, inevitablemente extrinseca, cuyas implicaciones psicoldgicas y
emocionales a menudo rebasan los limites de una definicién cerrada gnoseoldgicamente. La existencia
de la fama, en cuanto que referente abstracto, cesa en el momento en el que nadie la piensa; depende
enteramente de una humanidad que la valide mediante el pensamiento.

Tanto laidea o concepto de fama como lo afamado en si estan, pues, supeditados a un reconocimiento
externo: la persona, el animal, el objeto, el lugar y el resto de entes susceptibles de recibir fama necesitan
que alguien se la atribuya para poder ser considerados como famosos. Si bien la lista de posibles recipien-
tes de la fama es extensa, el ser humano es el tnico que puede otorgarla: como también sucede con los
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derechos, pura invenciéon humana en pos del bienestar social, ni un animal ni, desde luego, un objeto o
un lugar tienen la capacidad de conferir fama, que ademas suele requerir de un cierto consenso colectivo,
en ocasiones tacito. La socializacion del ser humano posibilita la fama, y esta lo circunda e impregna,
a menudo con efectos tan opuestos como la consagracién o el hundimiento social (la cominmente
llamada mala fama). La celebridad estd, en fin, fuertemente enraizada en los cddigos y convenciones
sociales de la humanidad. Sus caracteristicas, no obstante, han virado a lo largo del tiempo en funcién
de los diversos mecanismos propios de cada periodo.

En época caballeresco-cortesana se establecia, como ha recogido Alejandro Garcia-Reidy (2018), una
diferenciacion entre la fama adscrita al linaje (intrinseca o predeterminada) y aquella adquirida por la virtud
de las acciones realizadas. En rigor, la idea de una fama ligada intrinsecamente al linaje se antoja aporética:
supongase un escenario en el que no hay mas seres humanos sobre la Tierra que los del propio linaje; 3se-
guirfa este ultimo gozando de fama aun sin posibilidad alguna de reconocimiento externo? Evidentemente,
este razonamiento no es pertinente en términos sincrénicos en la medida en que atenta contra la creencia
imperante del periodo histérico. Sin embargo, desde una perspectiva temporal contemporanea la idea de
una fama por linaje presenta sintomas de agotamiento ya que, especialmente con la aparicion de la sociedad
digital, han surgido nuevas formas de fama que siglos atras no habrian sido posibles.

En realidad, la vision de la fama del Renacimiento bebe directamente de aquella de la Antigiiedad, en
la que, como asevera Maria Rosa Lida de Malkiel (2006, p. 11), “el amor a la fama es un impulso enérgico
y fecundo como el que mas en la vida y en el arte”. Frente a esta, la fama de la época medieval presenta
un talante mucho mads vinculado con la actitud ascética y espiritual, con la importante salvedad de los
c6digos de honor caballerescos y cortesanos, que después se heredaran también en época renacentista. De
la fama en estos tltimos aporta numerosos ejemplos Lida de Malkiel: el Libro de Apolonio (2006, p. 190),
el Poema de Ferndn Gonzdlez (2006, p. 238), el Conde Lucanor (2006, p. 284) o el Amadis (2006, p. 314),
por citar solo algunos. Incluso en un texto hibrido como la Comedia de Dante, conmixtion de paganismo
y sacralidad, la fama estd en ocasiones presente en un sentido mas renacentista que medieval debido a,
entre otros elementos, la figura del poeta latino clasico Virgilio, que dice las siguientes palabras a Dante:

[...] No me seas perezoso,

que la fama no llega mientras duermes

ni te viene a alcanzar bajo las sabanas;

y quien sin ella su vivir consume

deja la misma huella alld en la Tierra

que el humo en aire o que la espuma en agua.
(Alighieri, 2018, pp. 216-217)

La idea de la fama como inmortalidad terrenal subyace claramente en el fragmento, si bien la obra
concluye en términos mas divinos y espirituales. También en las Coplas a la muerte de su padre, de Jorge
Manrique (2013, p. 132), se da una ambivalencia entre la tradiciéon medieval de la ascética cristiana y una
concepcion renacentista de la fama como perduracion en la memoria de las generaciones siguientes. Esta
ultima es la fama que imper6 después en tiempos de Cervantes y de la que el escritor goza atin hoy, mas
por su obra literaria que por su trayectoria vital (Lucia Megias, 2016, p. 13). Ya en el siglo XX, en 1925,
José Carlos Mariategui reflexionaba sobre la situacion del artista en el contexto de su tiempo, proximo
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y similar en no pocos aspectos al actual. El del escritor peruano es un ensayo licido, en el que evidencia
ser consciente del cambio de paradigma. A pesar de esta claridad de pensamiento, se percibe también
en el texto un sentido de inevitabilidad, de imposibilidad para cambiar la situacion de un mundo que
marcha cada vez mds acelerado. Asi comienza Mariategui “El artista y la época”

El artista contemporaneo se queja, frecuentemente, de que esta sociedad o esta civilizacion, [sic] no le
hace justicia. Su queja no es arbitraria. La conquista del bienestar y de la fama resulta en verdad muy
dura en estos tiempos. La burguesia quiere del artista un arte que corteje y adule su gusto mediocre.
Quiere, en todo caso, un arte consagrado por sus peritos y tasadores. La obra de arte no tiene, en el
mercado burgués, un valor intrinseco sino un valor fiduciario. Los artistas mas puros no son casi
nunca los mejor cotizados (Mariategui, 2011, p. 20).

La fama pasa a fundamentarse en el dinero, se torna crematistica. Quienes han de determinarla se rigen
por cuestiones a menudo ajenas al mérito, esto es, a la virtud de las acciones realizadas, como si ocurria
—por una parte— en la época de la caballeria y la corte. También con agudeza, Maridtegui alude a esta
circunstancia y compara la situacion del artista de la sociedad aristocratica con la coyuntura burguesa de
su tiempo. Aunque en un principio plantea que el primero se encontraba en una posiciéon mas favorable
al no existir la prensa y ser inicamente la clase aristocratica la que acreditaba o desacreditaba su labor,
lo cierto es que termina abogando por no incurrir en la nostalgia facil y, muy probablemente, incierta:
“El arte depende hoy del dinero; pero ayer dependi6 de una casta. El artista de hoy es un cortesano de la
burguesia; pero el de ayer fue un cortesano de la aristocracia. Y, en todo caso, una servidumbre vale lo
qué [sic] la otra” (Mariategui, 2011, p. 22). Este es quizas el espiritu critico desde el que debe enjuiciarse el
cambio de paradigma, y no desde el simple relativismo, cuando menos insuficiente en términos criticos
y cientificos, de mejor/peor.

Aristas de la fama en la sociedad digital

Dos hechos interrelacionados han marcado profundamente la percepcion de la fama —y del mundo en
general-—en la actualidad: la globalizacién yla aparicion de la tecnologia digital. Tanto una como otra han
tenido efectos en todos los érdenes: el econémico, o la globalizacién —en ocasiones glocalizacién— delos
mercados;' el politico, o la difuminacién de las fronteras nacionales (Hirst, Thompson y Bromley, 2009);
y el social, o el advenimiento de una fama de caracter global. Ninguno de los tres casos ha conllevado
todavia una pérdida total (los pequefios mercados, aunque mermados, atin existen y el sentir nacional
sigue latente en muchas personas [el Brexit del Reino Unido es indicativo de ello]), pero si ha supuesto
un cambio de grandes proporciones en el funcionamiento general del mundo.

En el caso particular de la fama, su valor en los dambitos rural y local se mantiene practicamente intacto,
pues las personas que integran los ambitos laborales —por citar uno de muchos posibles ejemplos— si-

! Tal y como recoge Genara Pulido (2019), el término glocalizacién hace referencia, a grandes rasgos, a la convivencia de lo local
y lo global o, acaso, a la existencia de lo local en lo global y viceversa. Fue Roland Robertson (2003) quien teorizo el concepto
por vez primera.
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guen siendo reconocidas de modo similar: el médico del pueblo, el panadero del barrio o el profesor de
la escuela mantienen intacta una cierta condiciéon de famosos, por involuntaria que esta sea; la idea de
fama no pierde su validez por circunscribirse a un ambito geografico reducido. Ahora bien, el surgimiento
de una sociedad mundializada (no de manera absoluta, pero si en una medida muy considerable) ha
traido aparejado el nacimiento de la precitada fama global, entendible ahora en un sentido mas literal
que en época medieval o renacentista, cuando las fronteras estaban més definidas y la conexién entre
unas y otras era mucho menos fluida.

Es aqui donde entra en juego la tecnologia digital como via de comunicacion instantanea, por un lado,
y como medio de participacién democratica, por otro lado. En concreto, las redes sociales permiten a los
usuarios una interaccion facil, bien como proyeccién de si mismos (cuando la persona usa sus fotos o
nombre reales), bien como ocultacién de si mismos (cuando no se utilizan ni el nombre ni fotos reales de
la persona), bien —y aquilos factores de riesgo aumentan— como suplantaciéon de la identidad (cuando
se usan el nombre y fotos de otra persona). El hiperrelativismo posmoderno alimenta la utilizacién de
las redes sociales y genera, con ello, un caldo de cultivo para el ya referido beneficio capitalista:

Al considerar que la verdad es relativa, devaluamos el conocimiento y nos ponemos en manos de la
tirania de la opinion, arriesgdndonos a naufragar como sociedad por defender el valor de la autoexpre-
sién por sobre todos los demas. Curiosamente, este “valor” de autoexpresion es el mejor combustible
para el capitalismo digital en el que el nuevo combustible de la economia son justamente los datos que
producen las personas en linea, opinando y consumiendo entretenimiento (Carrillo, 2019).

Aun concediendo cierta vaguedad a la idea de capitalismo —“el capitalismo es una supersticion que
tenemos’, ironiza Alarcén (2019) en una gregueria—, la existencia de un interés econémico subyacente
a ciertas aristas de la fama contemporanea parece fundamental para entender el porqué de determinadas
tendencias. No en vano, desde el marco de los estudios culturales, Graeme Turner (2010, p. 14) resalta
la necesidad de entender y estudiar la celebridad como una industria. Casos como el de la plataforma
YouTube, en la que algunos de los denominados youtubers (las personas que graban y suben videos al
sitio) son subvencionados por empresas (patrocinadores) en funcion del nimero de reproducciones que
tengan y cobran sueldos elevados, cuando no propician eventos paralelos con beneficio econdémico, lo
que prueba el valor mercantil de esta fama. Aunque no dejan de ser una minoria, su visibilidad en la
esfera publica se vuelve notable, a lo que cabe sumar el factor del dinero.

Otro ejemplo reciente muy representativo lo constituye el tan anunciado debate intelectual entre
Slavoj Zizek y el psicélogo canadiense Jordan Peterson: de lo que deberfa ser un encuentro académico
y una busqueda del conocimiento se genera un espectaculo, con entradas de 1 500 ddlares (Bartlett,
2019), que mercantiliza el saber y, sobre todo, rodea de superfluidad el debate mismo. En paralelo al
verdadero interés por el conocimiento, se propaga una fama superficial que se ubica en el exterior de la
circunferencia, y no en su interior. El ensayista mexicano Gabriel Zaid hace referencia a una circunstancia
andloga a propdsito del siempre revelador terreno artistico y literario:

La fama concentra la atencion social en unos cuantos nombres. Es algo bueno, si nos lleva a leer grandes

libros, a sumergirnos en grandes obras de arte. Malo, si se reduce a recitar los nombres, sin la experien-
cia viva de las obras, que va definiendo el gusto personal frente a los juicios de la fama (Zaid, 2008).
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Se trata de una fama de oidas, esa que Hans-Joachim Neubauer (2009) denomina rumor, existente desde
la mas remota antigliedad griega pero que ha mutado hoy por la presencia de la tecnologia digital. En
otro articulo, Zaid (2005) recoge también testimonios de celebridades decepcionadas con su propia fama
(“la decepcion es una lucidez tardia’, escribe); algunas de ellas, como el musico Rod Stewart, lamentan el
interés general no en su talento artistico o profesional, sino en cuestiones accesorias como su personalidad
o vida privada. Se convierten, como indica el intelectual mexicano, en “objetos’, o lo que es lo mismo,
en arquetipos sin demasiada sustancia mas alla de la mera preconcepcion.

Esto es precisamente lo que sucede en el contexto mas inmediato con redes sociales como Instagram,
cimentadas sobre lo visual. Como se ha indicado mas arriba, en una red social la persona deja de ser ella
misma para convertirse en una proyeccion, en un fantasma impalpable. Ya a principios de siglo, José
Saramago, autor de La caverna (2000), advertia en una entrevista que “el mundo se estd convirtiendo en
una caverna igual que la de Platon: todos mirando imagenes y creyendo que son la realidad” (Saramago,
2001). Logicamente, ni la imagen ni la irrealidad tienen por si solas el efecto de otorgar fama; sin ir mds
lejos, de la primera nacen muchas de las grandes obras de arte —pictoricas, fotograficas— de todos los
tiempos, e incluso la segunda, la irrealidad, es, segiin escribié Borges (1982, p. 169), “condicién del arte”

Harina de otro costal es la fama adquirida mediante la proyeccion del yo en, entre otras, la precitada
Instagram. Un ejemplo relevante es el de los llamados influencers, término inglés (el que influencia) que,
ante todo, resulta sintomatico de la preponderancia que este idioma tiene en la globalizacién posmoderna.
El influencer —a veces autodenominado como tal— se suele adscribir a una campana de mercadotecnia
que eleva su fama con, nuevamente, intereses econémicos de fondo. Joshua Gamson (1994, pp. 1-12)
recogid, cuando aun no existian las redes sociales, el interesante caso de Angelyne, mujer de identidad
incierta durante décadas que compro diversos soportes publicitarios para promocionar su propia imagen
como mujer rubia de fisico atractivo. Lo que Instagram propicia hoy por hoy es algo muy similar, con
el anadido de la gratuidad de registro para el usuario.

No es casualidad que la gran mayoria de influencers se ajusten a parametros similares a los de
Angelyne: juventud y presunta belleza fisica al servicio de su propia promocién, cuando no de una
sociedad lucrativa. Al mismo tiempo que un sistema de libre expresion y gran alcance, las redes so-
ciales son potenciales catapultas a la fama para quien las utiliza. Esta fama, sin embargo, no suele ser
correlativa a la virtud —ni tan siquiera a la dificultad— de las acciones realizadas: aunque numerosas
personas retinen las dos condiciones citadas y pueden ir, por poner un solo ejemplo, a Florencia, en
Italia, y echarse una selfie con el David, ;cudntas pueden crear la estatua? Acaso solo Miguel Angel,
el verdadero acreedor de la fama por talento artistico en si. Este anhelo de fama sencilla y, podria
decirse, corriente es comun a un nimero significativo de individuos de hoy, incluso a pesar de que,
en términos estadisticos, quienes acaparan plenamente este tipo de fama siguen siendo una minoria.
Como escribi6 el filésofo Fernando Savater (2008, p. 50) ya en el aflo 1979, “la arrogante exigencia
de que nos vean vivir es el vicio capital en nuestra relacién con los demas”. Huelga decir que las redes
sociales magnifican este impetu y devaltan y relativizan la fama.

Asi como los actores tienden a ganar fama por los personajes que encarnan, la celebridad de los
influencers pertenece mas a la proyeccion ideal que la persona hace de si misma. Existe, empero, una
diferencia sustancial: mientras que los primeros —los artistas en general— suelen tener de por si
cierto renombre y usan las redes sociales para promocionar el trabajo realizado o para mostrar ciertos
aspectos de la vida cotidiana como complemento, los segundos, en muchos casos, buscan cosechar
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la fama unicamente a través de su proyeccion en las redes sociales. Un caso muy relacionado, con el
afladido de la cuestion de género, lo constituyen las denominadas WAGS (Wifes and Girlfriends), esto
es, mujeres y novias de, por lo general, deportistas de perfil elevado. Mientras que algunas mantienen
una independencia personal y profesional, otras, aun pudiendo no hacerlo, viven exclusivamente de
los méritos de sus parejas y aprovechan su posicion para promocionarse; constituyen asi, quizas, un
subtipo de influencer. Esta situacion, que bien mereceria un estudio aparte, puede ser examinada desde
los estudios de género (gender studies), tal y como apunté P. David Marshall en Celebrity and Power.
Fame in Contemporary Culture (1997).

En cualquier caso, el fondo del asunto se encuentra en el reconocimiento masivo que estas personas
reciben a través de los llamados likes (me gusta). El teérico de medios Douglas Rushkoff 1o ha explicado
con claridad meridiana en el punto 39 de su libro Tearmn Human: “El énfasis de internet en las métricas
y en la cantidad sobre la profundidad y la calidad, ha generado una sociedad que valora la celebridad,
el sensacionalismo y las medidas numéricas del éxito” (Rushkoft, 2019, traduccioén propia).? En parti-
cular, en las redes sociales es la colectividad, usuario a usuario, la que sigue y concede fama numérica
a estas celebridades, ya que la conexion global en red permite que la interaccién con ellas —o, mejor
dicho, con sus proyecciones— se dé a una escala casi mundial y de manera instantdnea. Si el nimero
de seguidores virtuales de estas personas es tan grande, jes acaso porque realizan algun tipo de arte o
de actividad benemérita?

Si bien la controversia es inherente a la definicién de arte, resulta posible enumerar una serie de
caracteristicas que cada manifestaciéon humana susceptible de ser considerada como arte deberia cum-
plir. De acuerdo con los principios estéticos de Parker (2004), la belleza, el poder de atraccion y una
significaciéon mas alla de lo ordinario pueden entenderse como requisitos basicos que cada obra de arte
debe cumplir para ser apreciada como tal. De este modo, “aunque toda obra de arte es una expresion, no
toda expresion es una obra de arte” (Parker, 2004, p. 16, traduccion propia).> A ello cabe sumar un cierto
reconocimiento externo de quien contempla la obra, pues el arte, como la fama, no deja de ser —como
se argumento al principio— un mero juicio de valor humano que se le atribuye a una persona u objeto,
entre otras posibilidades. Asi, incluso concediéndoles cualidades de belleza y poder de atraccion a las
instantdneas de un usuario de Instagram cualquiera en, por ejemplo, la Riviera Maya, tales atributos
radican mas en el monumento mismo y el lugar que en la persona, que incluso incurre en lo ordinario
en el momento en que toda una masa de gente se toma una fotografia similar. Esto, desde luego, no anula
la posibilidad de crear arte a través de la cdmara con una persona como modelo, pero debe evidenciar
que cualquier fotografia, por el mero hecho de tomarse en un lugar o con un objeto emblematico, no
basta para crear algo merecedor del calificativo artistico.

Aun con todo, asumiendo que rara vez crean arte, muchas de estas personas (youtubers, influencers)
si que gozan de la precitada fama numérica. Las redes sociales funcionan como una metafora de la
democracia, dado que posibilitan la libre expresion en el marco de la globalidad digital. Siendo asi, que
la pareja de un conocido deportista, por el simple hecho de serlo y sin realizar ninguna otra actividad

? Texto original: “The internet’s emphasis on metrics and quantity over depth and quality has engendered a society that values
celebrity, sensationalism, and numeric measures of success” (Rushkoff, 2019).

* Texto original: “although every work of art is an expression, not every expression is a work of art” (Parker, 2004, p. 16).
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digna de elogio, tenga millones de seguidores en una red social, mientras un artista de talento no llega
ni a la décima parte, no es sino reflejo del espiritu de la sociedad digital, global, que la sigue y ensalza.
;O ha sido siempre asi, desde época grecolatina o medieval, y las redes sociales simplemente han hecho
patente el animo cultural de gran parte de la poblacion, hasta entonces velado? Hay famosos admirados,
pero no necesariamente admirables, y ambos conviven amalgamados bajo el mismo paraguas de la fama.

Esta coyuntura ha tenido una incidencia evidente en el mundo literario. No se trata ya de una mera
cuestion econémica, como sefialaba Mariategui (la hoy etiquetada como literatura comercial), sino de
apreciacion colectiva. Son diversos los ejemplos de obras que comienzan con una publicacién digital,
en blogs y paginas personales, y que después pasan por un proceso editorial de imprenta y adquieren
gran fama, en muchos casos con calidad artistica. Las redes sociales, no obstante, van un paso mads alla
al introducir el factor numérico, con frecuencia tomado como indicio de fama y —a menudo errénea-
mente— de calidad. Cabe pensar que la concesion de un premio literario no se basa, al fin y al cabo, mas
que en el dictamen de un jurado compuesto por un nimero de miembros muy reducido, pero el grado
de conocimiento que se le presupone a esta suerte de oligarquia cultural bien puede ser superior al de
todo un millén de personas por completo ajenas al dmbito literario. Tal y como ocurre en determinadas
performances poéticas, especticulos en los que el modo de lectura o representacion es susceptible de
soterrar el texto mismo (el como estd escrito, su posible simbolismo), las cifras y algoritmos de las redes
sociales tienden a amalgamar la calidad de los contenidos, cuando no a desplazarlos a un segundo plano.
La percepcion en si de un espectaculo suele implicar una actitud pasatista y un estado de fugacidad.

No por casualidad, las recientes estadisticas del Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI)
han recogido una bajada drastica en el promedio de lectura de los habitantes de México (O., 2019). Ya
el escritor Aldous Huxley vislumbr6 un mundo en el que no seria necesario prohibir los libros porque,
simplemente, no se leeria. Las lecturas rdpidas y consumibles en un golpe de vista colman hoy los méviles
y redes sociales: se llevan la fama. En su Brave New World Revisited, Huxley escribio:

Con respecto a la propaganda, los primeros defensores de la alfabetizacion universal y la prensa libre
imaginaron tan solo dos posibilidades: la propaganda podria ser verdad, o podria ser falsa. No previeron
lo que en realidad ha ocurrido, sobre todo en nuestras democracias capitalistas occidentales: el desa-
rrollo de una amplia industria de comunicacién de masas, no centrada por lo general en lo verdadero
o lo falso, sino en lo irreal, lo mas o menos totalmente irrelevante. En una palabra, no tuvieron en
cuenta el apetito de distracciones casi infinito del ser humano (Huxley, 1958, p. 65, traduccion propia).*

La actualidad no se encuentra, ciertamente, demasiado alejada de la distopia imaginada por el intelectual
britanico. Por otro lado, el célebre autor argentino Jorge Luis Borges, a quien “la fama le multiplic la
imagen” (Arrigucci, 1987, p. 1), dijo, no sin cierta modestia e ironfa: “Quiero dejar escrito que no he
cultivado mi fama, que serd efimera, y que no la he buscado ni alentado” (Borges, 1973). Nada més lejos

* Texto original: “In regard to propaganda the early advocates of universal literacy and a free press envisaged only two possibilities:
the propaganda might be true, or it might be false. They did not foresee what in fact has happened, above all in our Western
capitalist democracies —the development of a vast mass communications industry, concerned in the main neither with the
true nor the false, but with the unreal, the more or less totally irrelevant. In a word, they failed to take into account man’s almost
infinite appetite for distractions” (Huxley, 1958, p. 65).
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de la realidad: este autor ocupa hoy —por derecho propio— un lugar privilegiado en el canon literario,
al mismo tiempo que su obra ha alcanzado un nimero muy significativo de ventas (probando que no
necesariamente es lo econdmico sinénimo de servilismo a un grueso poco versado de lectores). Pese
a ello, la idea de una fama efimera es mas real hoy de lo que probablemente ha sido nunca: el ritmo
vertiginoso y de consumo rapido —en todos los érdenes— que rige la esfera social marca también los
tiempos de numerosas celebridades, como si de flores de un dia se tratara. La sintética frase “el presente
engendra el pasado’, escrita por Ernesto Sabato (2013) en uno de sus articulos en Uno y el Universo (1945),
es aplicable a la circunstancia de la fama: ;cudntos de los autores que hoy lideran las listas de ventas y
seguidores en las redes sociales estaran entre los canénicos de mafiana? También Andre Lefevere (2016)
plantea, en su libro Translation, Rewriting, and the Manipulation of Literary Fame, cdmo la reescritura
condiciona de forma decisiva la difusién y canonizacion de las obras literarias.

Son, en fin, diversas las aristas que el entramado de la fama presenta hoy dia. No se trata de un con-
cepto monolitico, sino de uno complejo que ha virado de mano de la posmodernidad y sus avatares.
Los antiguos ambicionaban la inmortalidad a través de la fama en la tierra; hoy se busca a través de la
riqueza y el transhumanismo, entendiéndose tal vez que la fama es demasiado azarosa y pasajera —asi
lo reflej6 Emily Dickinson (2005) en otro de sus poemas, “Fame is a fickle food”—. También en el 4m-
bito politico se gesta, en diversos paises, lo que Oliva, Pérez-Latorre y Besalt (2015) han dado en llamar
“celebrificacion del candidato’: la construccion de la imagen publica del politico. Ahora que la sociedad
digital se ha tornado tan algoritmica y que casi cualquiera, a través de las redes sociales, puede ganar
fama, ses posible sefialar con claridad dénde empieza y dénde termina esta tltima?

Hacia una fama heterogénea

Enla medida en que permite al pueblo elegir, la democracia es reflejo del espiritu general imperante. Con
ella la sociedad se mueve en grupo, desplazando incluso a quienes desearon que la idiosincrasia fuese
otra. La condicién de fama, en cuanto que atribucién social en modo alguno innata, no es una excepcion:
las redes sociales acttian como una extension del sistema democratico en la esfera digital y revelan lo
que una nutrida parte de la poblacion coincide en certificar como merecedor de fama. Incluso si existe
un cierto grado de inconsciencia colectiva al respecto, la realidad se mantiene inalterada.

Parece evidente que se ha producido un viraje en la percepcion de la fama, posiblemente mas facil
de alcanzar y ostentar ahora que en tiempos pretéritos, pero también, como corolario, mas efimera y
devaluada en términos cualitativos. En todo ello, las redes sociales —como la web en general— han
desempenado un papel transformador: al calor de ellas ha brotado, por ejemplo, lo que aqui hemos
seflalado como un tipo de celebridad numérica, basada con frecuencia mas en la cantidad que en la
calidad. Aunque, como término, la fama queda en el plano de la mera abstraccidn, resulta constatable
la coexistencia de diversas realizaciones de la fama bajo el mismo paraguas conceptual. A la considera-
cién elemental y, tal vez, relativa de la fama como simplemente buena o mala se pueden —y, creemos,
se deben— afiadir ahora subcategorias en funcion del factor principal que las genera en cada caso: fama
cualitativa, fama numérica, fama digital.

El ejercicio académico no modifica la realidad, pero si la radiografia y conceptualiza. En el presente
articulo se han citado autores (Maridtegui, Huxley) que evidenciaron una gran clarividencia sobre la
situacion social y cultural de su época, aun careciendo de la perspectiva que aporta el paso del tiempo.
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Plantear en este momento la idea de una fama multiple no cambiard sus aristas, pero si podria ayudar a
entenderlas mejor. En paralelo a la amalgama conceptual existente, se ha desencadenado un debate en
torno a quienes transitan las nuevas lineas de la fama trazadas por la sociedad digital. Asi, en vista de las
repercusiones que la globalizacion y las redes sociales han tenido en la celebridad, proponemos la idea de
una fama heterogénea que resulte, por tanto, clasificable. La nueva realidad cultural de la sociedad digital
ha hecho visibles aristas de la fama que una simple homogeneizacion en forma de concepto monolitico
(fama) no permite abarcar ya con la suficiente profundidad.
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